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POINTS FORTS 2009

¢ 9 Millions de citoyens participants (dont 6.5
en France).

e 1 100 municipalités et organismes de
logement officiellement inscrits.

e 29 pays (dont 20 paysdel 6 JE

e Un événement reconnu et soutenu par
| 6 Unkuoopéenne.

e Une campagne de communication qui
revt | es couleurs de | O6Eur




POINTS FORTS 2009

Partenaires

2000 2002 2004 2006 2008

e 1 100 partenaires locaux et nationaux
e 29 pays participants
e 9 millions de participants

UNION EUROPEENNE
Allemagne - Autriche - Belgique - Bulgarie - Chypre - Espagne - France -
Grece - Hongrie - Irlande - Italie - Lettonie - Luxembourg - Pologne -
Portugal- Républiqgue Tcheque - Roumanie - Slovaquie - Suéde -

Royaume Uni

INTERNATIONAL

Bosnie - Canada - Croatie - Japon - Norvége - Suisse -

Taiwan - Turquie - Ukraine




RETOMBEES MEDIATIQUES

Telegraph & Argus Une Féte européenne... s i r Py
.. et internationnale !
WESER @ KURIER
TIMES ™ LTECL o0 europa press 327212,
Wianomoscr24.pl onta )
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francetélévisions

BEE e 170 Passages TV

e 4 500 Citations dans |la Presse Ecrite*

e 450 Citations Radio

essentiel
*estimation FESP
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Qg__l_.len ‘QL? When good neighbours become good friends... EL PAIS
Sell | NAAPURI <

IT'S TIME TO PARTY —
LA REPUBBLICA BARI @lltlmganﬂmat Nie znasz swoi ch sNs.|

ZaproS ich dzi$S

Konflikte gemeinsam dsen" LA NAZIONE

L'INFORMAZIONE

Sviatok susedov na Kloko€ine sa vydaril
Ziirich sagte

etvous. (| Tnges SAuzciger <Hallo Nachbar»
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GAZZETTA DI MODENA

RADIO € TELEVISAO DE PORTUGAL



